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Kata "oleh-oleh” atau
cinderamata mengandung makna
ungkapan rasa penanda kasih yang
diasosiasikan dengan kenangan
vang dibawa dan suatu perjalanan
Oleh karena itu. "oleh-oleh” yang
baik, selain harus mencerminkan
alau menimbulkan kenangan dar
tempat yang dikunjungi, juga perlu
memenuhi syarat-syarat sepert
menyenangkan bagi yang diber, ada
fungsinya atau manfaatnya, mudah
dibawa, tidak merepotkan baik bag)
pemben ataupun bag: yang diben
Oleh karenanya barang-barang
seperti T-Shirt (Kaos Oblong)
merupakan hal yang praktis dan
cukup fleksibel sebagar oleh-oleh
alau buah tangan. Banyak seckal
pilihan cindramata tersebut,
demikian pula pilihan kaos oblong
yang bisa ditemui di kota Yogyaini

Kaos Dagadu merupakan
salah saw produk kaos dan Yogya
yang dikenal sebagai upaya untuk

menampilkan citra Yogya melalui
serangkaian Kata-kata 'lucu’. Dagadu
mencoba untuk tampil dengan citra
vang menyimpan fenomena sosial
budaya kota Yogya selain humoris,
juga desain yang kreatf. Kreatifitas
yang terckam melawm produk-
produknya telah turut memperkaya
produk cinderamata dengan
menciptakar olahan-olahan
berbagai gagasan mengenai artefak,
peristiwa, bahasa, maupun anckdot
kehidupan masyarakat Yogya yang
sering diasosiasikan dengan karakter
"Wong Djokdja" Gagasan tersebut
dimunculkan dan dikemas dalam
bentuk grafis yang menank baik
melalui media kaos oblong dengan
segala pernak-perniknya

Dalam perkem-
bangannya secara luas di
masyarakat, ide dan gagasan tersebut
telah turut serta memperkaya
khasanah sebagar bagian dar
cinderamata Kkhas Yogyakarta,

Khususnya untuk kalangan
wisatawan nusantara dan Kalangan
remaja. Walaupun Dagadu Djokdja
bisa dikatakan belum mampu
menembus pasar internasional,
kontribusinva sebagair produk
cinderamata wisatawan nusantara
pantas disambut gembira. Untuk 1tu
Dagadu perlu melakukan langkah-
langkah yang lebih progresif dalam
menggarap pasar potensial yang
belum tersentuh tersebut, vaiu
menjadikan T-shirt Dagadu Djokd)a
diminati pasar wisatawan
mancancgara vang kemungkinan
akan mengantar Dagadu menuju
pasar global. Hal tersebut didukung
oleh potens: Kelokalan yang cukup
kaya di Yogyakarta untuk
ditampilkan melalui media T-shairt
yang merupakan media umversal
dimana T-shirt sendin merupakan
salah saw produk yang mudah
dipakai oleh setiap orang
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Beberapa hal vang
perlu dikembangkan dalam upaya

untuk mengangkat Dagodu
Dyokdya dalam pentas
cinderamatan dunia adalah

seberapa jauh potenst Kelokalan
d apat dijadikan
ide/gagasan dalam pembentukan
image produk cimderamata yvang
lintas. budava schingga
menjadikan produknya dapail
berkompetisi dengan cimderamata
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semakin
menvadarkan
atas pentingnya
nilar kelokalan
dalam arti luas uniuk
bisa semakin
mengatualisasi

identitas dan
kepribadian secara
dinamis. Hal terschut dikar

enakan pada saal vang bersamaan
teknokultur menunjukkan
kecenderungan untuk menuju
pada suatu "waah” monolistk
dan homogen. Untuk itu
"sentohan” nilai-nila:
kemanusiaan, keumikan, dan
kekhasan budaya akan menjads
nila penting sebagan tanda-tanda
pembeda identiias
Peran Yogva schaga kota pelajar
lentu I'l!:l'l"ll'!lll'l}ill pc ran '\-ﬂJlg
positif bagi berkembangnya
produk Dagadu di luar Yogya Hal
ini dapat dimengerti bahwa
Dagadu vyang pada awal
kemunculannya pada tahun 1994,
sehagian konsumennya adalah
pclajar ataw mahasiswa di
Yogyvakarta yang berasal dan
berbagai daerah di Indonesia
Dalam perkembangannva,
tampaknya Dagadu (dak saja
diminati konsumen wisnus dan
luar Yogyakarta yang datang
berwisain ke Yogyakoarta namun
kalangan masyarakat luas dan
majemuk

Masalah utama
pengembangan produk
cinderamata yang berbasis
kelokalan untuk dapst dijual di
pentas internasional adalah
bissanya tcrlctak pada masalah
desain dan kualitas Oleh karena
iu untuk bisa mencmbus pasar

terschut, Dagadu perlu bekena
lebah keras feruiama  Kaitannya
dalam mengkomumkasikan de

dan kreatifitas secara lintas
buday i

hesuksesan
memodifikasi cinderamata vang
kelokalan
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pemahaman vang tepal terhadap
iiga aspek. Ketrga aspek lersebiit
adalah {pemampilan
citra inferprelas)
desain dan kualitas, seria
pemasaran dan promos:
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tersehut perlu secara
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Dalam konteks evolusi
cinderamata terdapat dua model
yvang menyangkut perbedaan
perspektil dalam
mengembangkan produk  yang
berbasis kelokalan untuk mampu
dikonsums:  pasar global, vaitu
model evolus) produk dan model
vang memfokuskan pada
keterkannan  komunikas) antara
produsen dan konsumen atau
keterkaitan komumikasi lintas
budava (cross-culiural
commumcation  links) Dalam
model yang pertama beberapa
komponen vang menjadikan
produk berbasis kelokalan
diminati wisatawan adalah
berkembang secara dinamis uniuk
memenuhi  beberapa  perubahan
pada karakier produknya Milm-
nilm  perubahan produk vang
berhasis kelokalan tersebul antara
lain mencakup produk
cinderamata menyimpan kualias
makna, seni, Tungs: dan
kreatifitas. Perubahan-perubahan
tersebul juga mencakup ukuran
{s18e), matenial, warna, molil
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juga produk-produk
cinderamata selamn
perlu harus lehih cermat
dan peka dalam
menangkap aspirasi
sosial budava
masyarakat
Yogva, perlu
mampu

men
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kemgmnan vang
diminataia
masyarakat dam
wisatawan., Schingga
selalu perlu diyaga
kesesmbangan antara
kepentingan pembel
maupun keépentingan
desan/kreatfitas wde
Dalam kaiiannya
dengan produk T-shirt yang
notabene termasuk keluarga
tek=nl, ada beberapa hal penting
vang perlu dicermaty yaiu
penlingnva mengembangkan
bahan baku atau bahan dasar
vang enak dipakai dan lebih
bervariasi terhadap situas:
penggunaan. Selain itu perla pula
ditampilkan arti atau proses
pembuatan jika hal terscbut bisa
menank dan memperkaya produk
itu sendiri. Hal tersebut bisa
mengangkat citra dan Kaos
oblong, menjadi semakin “trendy”™
dan populer karcma Karakter
"gava" vang diampilkan
Dan ilustrasi tersebut dapat
disimpulkan, betapa penting
peran cinderamata bag) citra
keseluruhan dan produk wisata
kaospun akan bisa  memben
kontribusi untuk memperkual
citra suatu dacrah wisata. Untuk
it Yogya masth sangat terbuka
luas bagi para pencipla-pencipla
cinderamata. Dan Yogya selalu
menunggu  kratifitas-kratifitas
baru vang akan menggali dan
mengolah kekayaan budavanya
sehingga tertampilkan dalam
suatii kreti fitas tanpa batas
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